Scambio di idee
con Piero Tundo

L’ economia della conoscenza rappresenta oggi piu
el 50% dellaricchezzadel paes industridizzati.
Tde economias basa fondamentalmente sul
capitae umano, ed e I'inseme delle conoscenze, capacita,
competenze e prerogative degli individui, che agevolala
creazione del benessere personale, sociae ed economico.

Iniziative come le Olimpiadi della Sicenza - Premio Green
Scuola vogliono migliorare
il rapporto trala comunita
scientificadel nostro Paese
ei cittadini, in particolar
modo i giovani, favorendo
appunto la conoscenza dei
risultati dellaricerca, una
maggiore comprensione
degli strumenti tecnologici
in continua evoluzione e un
sempre piu intenso
coinvolgimento della
societa civile nd dibattito
pubblico su grandi temi
culturali dellamodernita.

anche quello di

gimolare la crestivita
dei ragazzi delle nostre
scuole, atraverso la
produzione di elaborati meno convenzionali che, sotto la
guida sapiente degli insegnanti, favoriscano occasioni per un
approccio di tipo pretico dle discipline scientifiche. E' la
scuoladel sapere e del saper fare quella che vogliamo
favorire con lanostra azione.
Il concorso Olimpiadi della Scienza— Premio Green Scuola
S inseriscein un percorso che vede le scuole di tutta ltalia
protagoniste nel promuovere occasioni € momenti di studio
e di approfondimento sul potenziale formativo delle
discipline scientifiche, e sullanecessita di recuperare tuiti gli
spazi educativi offerti datale ambito.

I | nostro ohiettivo

Vogliamo impegnare gli dlievi inindagini e ricerche, non
soltanto a fini della partecipazione del concorso, ma
soprattutto per promuovere, per I intero corso dell’ anno
scolagtico, uno studio sSistematico delle discipline
scientifiche per fare emergere anche gli aspetti piu
sgnificativi e suggestivi conness ala nostra quotidianita
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Diamo spazio alla scuola del sapere,
del saper fare e del sapere essere

uesta iniziativa ha perd ulteriori fini specifici,
he riguardano I’ orientamento. Tutti noi siamo

infatti consapevoli che attrarre maggiormente gli
stu i, una volta conclusi gli studi del secondo ciclo
delle secondarie, verso le lauree a carattere scientifico,
ha delle ricadute importanti legate all’ esigenza di
competitivita internazionale nel settore dellaricerca
scientifica e dell’ alta tecnologia.

piamo infatti
he purtroppo va
iminuendo nelle

universita italiane il
numero degli studenti
iscritti ai corsi di laurea
in chimica, fisicae
matematica. Le cause di
guesto fenomeno sono
diverse, ma rimandano
anche al’ esigenza di un
ripensamento delle
modalita della didattica
di queste discipline, di
un rafforzamento di tali
materie fin dai primi
anni di scuolae
soprattutto

dall’ adozione di
metodol ogie aggiornate
e coinvolgenti.

Nell’ ultima edizione del concorso abbiamo visto chein
tutti i progetti presentati ¢’é una grande originalita e
ispirazione, e che voi ragazzi, negli elaborati finali,
avete sapientemente utilizzato |le tecnologie
informatiche e multimediali.

uest’ ultimo aspetto ritengo sia molto importante,

poiché la didattica multimedial e rappresenta un

settore in grande sviluppo che attraverso le
nuov®tecnologie dell’ informazione é destinata ad
innovare profondamente tutto il settore della
formazione, dalla scuola dell’ obbligo, all’ Universita,
alla formazione permanente. Elaborare autonomamente
e pensare autonomamente studiando a casa porta a
conoscersi meglio e quindi a saper essere. Discorso
guesto molto impegnativo che provero ariprendere
successivamente.
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L’attesa in cima alla collina

Green

La Scienza

al servizio
dell’'Uomo

e del’Ambiente

Ottobre/
Dicembre
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Momento di sosta sulla cima della collina, punto d'arrivo e insieme punto di partenza verso altre mete.

E un momento di riflessione con 'immagine di Ornella Erminio mentre arriva I'anno nuovo, il 2009.
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